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mit integrierter Ausbildung Mediengestaltung Digital und Print.
Ausbildung und Studium wechseln sich innerhalb der Woche ab.

Digitale

Logoentwicklung

Printprodukte: Medienprodukte: Medienprodukte Konzeption
Konzeption nach - Konzeption visualisieren und g m:e:;tzung und Organisation
Kundenvorgaben - Gestaltung und produzieren von faestatiungs- von Projekten

- Realisation konzepten

Unternehmens-

Strategisches

Grundlagen Grundlagen Digitales Marketi L —
Betriebs?wirtschaft Marketing und u:|gdl gr‘iisneaBru;r:zgs Design mit kommunikation,
Werbung Design Thinking Presse und PR

Visuelle Vertrags-
Gestaltungslehre Gestaltungslehre Kommunikation und Projektmanagement Schutz- und
2D 3D Corporate Identity Markenrecht

Branding und m

Markendesign

Kommunikation

Kunst-, Kultur- und .
im Raum

Designgeschichte
+ wissenschaftliches
Arbeiten

Kreativprozesse Kl und Industrie 4.0

Customer Experience
und UX Design

Brand Management
Strategie & Konzept

d.h. in Kombination mit handwerklichen Berufen.

m' Wahlpflichtmodule

D Studienmodaule speziell fiir den Studiengang Designmanagement mit dem Schwerpunkt ,Produkt®,

Die Ausbildung ist nach 5 Semestern
abgeschlossen: IHK Abschluss als
Mediengestalter’in Digital und Print

Agiles
Projektmanagement

Innovations-
management

Circular Economy

Universal Design

Trendstudien

Research Design
Methoden

Thesis
Management

Bachelor-
Thesis/
Abschlussarbeit

¢

Das duale Studium ist nach 7 Semestern
abgeschlossen: Bachelor of Arts in

Designmanagement



