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mit integrierter Ausbildung Mediengestaltung Digital und Print.
Ausbildung und Studium wechseln sich innerhalb der Woche ab.
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d.h. in Kombination mit handwerklichen Berufen.

m' Wahlpflichtmodule

D Studienmodaule speziell fiir den Studiengang Designmanagement mit dem Schwerpunkt ,Produkt®,
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Die Ausbildung ist nach 5 Semestern
abgeschlossen: IHK Abschluss als
Mediengestalter’in Digital und Print

Das duale Studium ist nach 7 Semestern
abgeschlossen: Bachelor of Arts in
Designmanagement



